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KONCEPT KAMPANE i

e Philips Sonicare 4300 jako pomocnik gen z s feSenim kazdodennich problému
e CiSténi zubu = disciplina, se kterou muze pomoci prave Philips Sonicare
 vzbuzeni nutnosti discipliny v zivote cloveka -> navrh kartacku jako reseni pro jeji obnoveni
e soustredenost na negativni emoce spojené s prekazkami gen Z -> storytelling
o vyvolani pocitu sympatie s cilovou skupinou
o otevrena diskuze o zivotnich problemech = aktivita blizka generaci Z




INSIGHT RESENI

Lidé jsou po ranu kvuli Castym osobnim Philips elektricky funguje jako prostredek
problémim demotivovani vstat a vykrodit k tomu, jak si i zdanlive nezabavnou stereotypni
spravnou nohou. Nemaji ¢as, naladu ani energii cinnost (CiSténi zubu) zjednodusit a zprijemnit
na to zabyvat se zdlouhavym ¢iSténim zubd. natolik, aby v sobe clovek nalezl dostatecnou
Potrebuiji disciplinu, ktera by jim pomohla hned motivaci. Pomaha ucinit prvni krok k nastoleni
po ranu zacit fungovat naplno. nutneé discipliny vedouci k psychicke pohode.










STRATEGIE
ONLINE MEDIA

e placena inzerce na Instagramu, TikToku, Facebooku
a Snapchatu
o = jedny z nejvyuzivanejsich socialnich siti generace Z
o formaty: statika, video
e reach min. 1 100 000 lidi
e bez spoluprace s influencery




STRATEGIE

ONLINE MEDIA

 Discord komunita
o spoluprace s neziskovou organizaci CSDZ
o odkaz soucasti QR kadu umisteneho ve vizualech
o uzivatele sdilejici své zkusenosti souvisejici s problémy gen Z
o 2% mésicné schlizky s ¢lenem z CSDZ
o komunita prubézné monitorovana, kazdy meésic vyhlasen
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o vyhra: kartacek zdarma
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PHILIPS - SPOJENCI V TEZKYCH CASECH




e promovana skrze QR kod na vizualech a nalepky, které budou rozdavany ve vybranych
stfednich skolach

o kazdy student, ktery nalepku ziska, bude mit (na zadni strané nalepky) k dispozici
instrukce souteze

o instrukce budou hrace zavadet k tomu, aby se dopravil k sose umistene v jeho meste,
na kterou nalepku nalepi - nalepi ji na misto, kde citi nejvetsi bolest

o hraci po nalepeni nalepky dostanou letacek s QR kodem na Philips Discord komunitu
- na letacku se mohou docist informace o soutezi probihajici na Discordu a ke
komunite se budou moci pripojit

e sochy budou ztvarneny v abstraktnim stylu evokujicim emoce






STRATEGIE

OFF-LINE MEDIA

e CLV (statika) v nakupnich centrech
o Praha, Brno, Zlin, Jihlava, Pardubice
e CLV (statika) pfed VS, popf. méstské studovny (NTK)
o digitalni CLV - stanice metra Dejvice a Chodov
o plakaty v prostorach strednich i vysokych skol
e nalepky (soucast Discord soutéze)
e kino inzerce
o on-screen
o pred filmy ur¢enymi pro generaci Z

NALEPKY




SHRNUTI

@ ONLINE
Instagram, Facebook, TikTok, Snapchat, Discord

o OFF-LINE
CLV, plakaty, nalepky, sochy, letacky, kino

A% ISIC SLEVY
soucasti online i off-line







1. PRIBEH

pribeh non-binary cloveka
zapasiciho skazdodennimi
zodpovednostmi

4 VIZUALY

3. PRIBEH

pfibéh vysokoskoldka pocitujiciho
natlak spolecnosti

a strach zbudoucnosti

2. PRIBEH
pribeh stredoskolaka zapasiciho se
skolou a stresem zmaturity

4. PRIBEH
pribéh divky zapasici
stelesnou dysmorfii




EXEKUCE

EMOCNI REALISMUS

o emocni realismus se vyskytl napr. v serialu Euforie,
ktery je diky umeleckému ztvarneni popularni napric
generaci Z

e znazorneni intenzity emoci ve svete plném uzkosti

o jednotlivé emoce jsou podporeneé a zintenzivnené
nasvicenim sceny do dane barvy

e inspirace pro vizualni cast kampane: barevne nasviceni,
soustredenost na emoce, blizky zaber kamery na
obliceje hercu ve vizualech
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Zdroje: https://eycndy.co, Midjourney



FAZOVANI KAMPANE

o OFF-LINE
o fijen az listopad
e ONLINE
o zafl az prosinec
o na Discordu mohou uzivatelé (¢lenové Philips Discord
komunity) prispivat kdykoliv
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MERENI
e OFF-LINE

o ROI, PNO
e ONLINE

o CTR, reach, pocet impresi, ROI, PNO
o pocet novych objednavek s vyuzitim ISIC slevy




BUDGET

e OFF-LINE
o CLV v obchodnich centrech: 350k
o CLV pred vysokymi skolami: 140k
o CLV v metru: 144k
o nalepky, plakaty, letacky a sochy: 250k
o kino inzerce: 200k
e ONLINE
o 1,4 mil. KC - rozdélit 2:3 (FB a Snapchat : TikTok a Instagram)

=2 484 000 Kc



Na nic si nehrajeme, jsme transparentni
a ukazujeme realitu, ve ktere sympatizujeme
s generaci Z - a prave v tom spociva nase ambice!




